Intern nieuwsbericht

Grootschalige campagne Werkcentrum Zuid-Limburg start: doe je mee?

Vanaf maandag 11 mei zijn we live. Werkcentrum Zuid-Limburg voert de komende negen weken een brede regionale campagne om meer inwoners en werkgevers in de regio te bereiken. De campagne richt zich op alle mensen die een vraag hebben over werk, ontwikkeling of werkgeverschap, maar het Werkcentrum nog niet kennen. Hoe meer medewerkers van partnerorganisaties de boodschap meenemen in hun eigen kanalen, hoe groter de gezamenlijke impact. Meedoen is laagdrempeliger dan je denkt.

Waarom deze campagne?

Het Werkcentrum is per 2026 landelijk uitgerold. In alle 35 arbeidsmarktregio’s in Nederland presenteert het Werkcentrum zich nu als één herkenbaar netwerk: het loket voor iedereen met een vraag over werk. Het Ministerie van Sociale Zaken en Werkgelegenheid voerde van 23 maart tot 27 april een landelijke campagne om die bekendheid op te bouwen. Wij pakken dat nu regionaal op.

Zuid-Limburg was als pilotregio al eerder actief, maar nog niet iedereen in de regio weet het Werkcentrum te vinden. Deze campagne brengt daar verandering in: van 11 mei tot 12 juli zorgen we ervoor dat werkzoekenden, werkenden en werkgevers in de regio weten wat het Werkcentrum is en wat ze er kunnen halen.

Wat is het doel?

De campagne heeft twee doelen die hand in hand gaan:

· Meer mensen in de regio kennen het Werkcentrum als hét loket voor vragen over werk.
· Meer mensen zetten de stap: ze bezoeken de website, nemen contact op met een gids of lopen binnen.

Kort gezegd: wat je werkvraag ook is, het Werkcentrum helpt je verder. Dat is de boodschap die we de komende weken breed uitdragen.

Hoe we de campagne voeren

De campagne is breed opgezet en zichtbaar via meerdere kanalen:

· Out-of-home reclame op meer dan 60 locaties verspreid over de hele regio
· Social media advertising op Meta, LinkedIn, Google en Snapchat
· Radio en televisie via L1
· Online banners, preroll en een advertorial op L1.nl
· Audio-advertenties via Spotify

Voor een aantal provinciale kanalen, zoals L1 TV en L1 Radio, werken we samen met Werkcentrum Noord-Limburg en Werkcentrum Midden-Limburg. Zo maken we als provincie gezamenlijk impact en delen we de kosten. De overige inzet is specifiek voor de arbeidsmarktregio Zuid-Limburg.

En een leuk detail: rondom het Oud Limburgs Schuttersfeest is Werkcentrum Zuid-Limburg extra zichtbaar via L1. Het OLS trekt elk jaar de kern van de Limburgse gemeenschap, een mooi moment om het Werkcentrum te verankeren als een vertrouwde, Limburgse partner.

De kracht van deze campagne zit in het gezamenlijke bereik. Hoe meer partners de boodschap uitdragen via hun eigen kanalen, hoe groter de impact. En het goede nieuws: het hoeft je weinig tijd te kosten.

Er is een toolkit met kant-en-klare middelen die je direct kunt gebruiken

De toolkit vind je op: www.werkcentrum-zuidlimburg.nl/toolkit-partners/ 

In de toolkit vind je onder andere:

· Kant-en-klare social media posts voor LinkedIn, Facebook en Instagram, inclusief tekst en beeld, direct te publiceren
· Social media afbeeldingen/banners
· Campagnevideo’s in hoge resolutie, vrij te gebruiken
· Een intern nieuwsbericht dat je kunt plaatsen op je intranet of meesturen in een weekmail
· Narrowcasting sheets voor schermen op locatie

Pak wat je kunt gebruiken, deel wat bij je organisatie past. Elke bijdrage telt, ook één post of één banner helpt.

Heb je vragen?

Heb je vragen over de campagne of de toolkit, of wil je meer weten over hoe je als organisatie kunt aanhaken? Neem dan contact op via info@werkcentrum-zuidlimburg.nl. We helpen je graag verder.
